SEGEDLET (IVIL SZERVEZETEK STAMARA

BELEKEZDUNK EGY 1%-05 KAMPANYBA

Az 1%-o0s kampany csak egy mddja egy szervezet

Erdemes megnézni a szervezet , (ha van) forrasteremtési stratégiajat, és
elhelyezni benne a kampanyt - ez segiteni fog a tervezésben és a megvaldsitasban is.

A kampany tervezése el6tt hasznos lehet megnézni az , a szervezet korabbi
kampanyait, akar mas hasonlé méretd szervezet j6 gyakorlatait, sikeres kampanyat.

Miel6tt elkezdjuk a kampany tervezését, érdemes felmérni a , hogy redlisan

=

tudjunk tervezni.

A STERVEZET KAPACITASANAK FELMERESE

Mekkora szeretnénk a kampanyra forditani?
Mekkora humanerdforrast tudunk raforditani a kampany tervezésére és megvaldsitasara?

a szervezet altaldban?

Milyen létezd kommunikacios vannak a szervezetnek, és ezek hogyan
hasznalhatéak a kampany soran?

Mindezek alapjan, realisan tudunk elérni a kampany
soran?

SEGITO A KAMPANY TERVEZESEHE!

Mekkora dsszegre szamitunk a felajanlasokbol?

Mennyi emberhez szeretnénk elérni?

Kikhez szeretnék elérni (célcsoportok meghatarozasa, mely legjobb esetben egy stakeholder térkép
alapjan torténik)?

Milyen Uzenettel vagy Uzenetekkel szeretnénk kommunikalni?

Milyen tartalmakat készitsunk el, amelyek kapcsolédnak a kampanyhoz?

Hogyan és milyen eszkdzokkel szeretnénk kommunikalni?

Kit vonunk be a kampany tervezésébe (kulsd szakért6, szakmai csapat, 6nkéntesek, képviseleti
vezet6k)?



MILYEN LEGYEN AZ 1%-0S KAMPANY ! =
lgazodjon a szervezet értékeihez, Legyen egyedi és beazonosithato
misszidjahoz Legyen vilagos, hogy az adott kampany
Tiszta, vilagos, konnyen érthetd az 1%-hoz kotédik
Rovid, gyorsan kozvetithetd Tegye vilagossa, hogy mit kell tennie
lgazodjon a célcsoporthoz, a felajanlonak - technikai segitség a
kommunikaciés eszk6zh6z felajanlénak

HOGYAN, MILYEN ERJUK EL CELCSOPORTJAINKAT] I

Igazodjon a szervezet értékeihez, Sajat online feluletek és eszk6zok
misszidjahoz Social media feltleteken val6 hirdetések
Személyes jelenlét, személyes Offline marketing eszk6zok
talalkozasok Sajtémegjelenések

Kbzosségi események, rendezvények

MILYEN STERETNENK FOLYTATNE A KAMEANYT!

Mely eszkdzokre, fellletekre Milyen id6beosztasa van a kampanynak?

fokuszalunk? (Segitseg lehet egy Gantt-tablazat vagy

Milyen rendszerességgel mas projektmenedzsment eszkoz

kommunikaljunk, jelenitsink meg készitése.)

tartalmakat? Havi vagy heti bontasban mindez

Mikor melyik eszk6zokre helyezziink mennyi kapacitast igényel a szervezet

nagyobb hangsulyt? részerol?

v . o

ML TORTENIK A !

Milyen uzenetekkel kommunikalunk a tapasztalatokat a kampanyrol, és ezt

kampanyt kovetden? hogyan osztjuk meg a szervezetunkon

Hogyan kdszonjuk meg az 1%-os belul?

felajanlasokat? Hogyan tudjuk rogziteni azokat a

Hogyan osztjuk meg a felajanlasokkal tanulsagokat, amelyek segithetnek a

kapcsolatos informacidkat? jovd évi kampany el6készitésében és

Milyen forméban vonjuk le a megvaldsitasaban?
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